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1.1. Положение Татарстана на российском рынке HoReCa

Татарстан занимает лидирующее положение на рынке HoReCa среди регионов Поволжья и РФ.

** тыс. объектов ………………………              
………………………              
………………………              

** тыс. посадочных мест имели ………………………              
………………………              
………………………              

** тыс. м2 составляла ………………………              
………………………              
………………………                          

** млрд руб. составил оборот ………………………              
………………………              
………………………              

Источник: Росстат, БД ПМО Росстат, Fira Pro 

в % от площади и оборота объектов HoReCa в 2024 г. в % от количества объектов HoReCa 

2024

Татарстан

другие регионы ПФО

остальные регионы РФ

2025

в % от количества посадочных мест в объектах HoReCa 

2024

Татарстан

другие регионы ПФО

остальные регионы РФ

2025
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1.2. Число заведений и посадочных мест на рынке HoReCa региона

В Татарстане за период с 2019 по 2024 год наблюдается устойчивый 
рост количества ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………

Основная доля посадочных мест приходится на столовые при 
различных учреждениях и предприятиях — более ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Анализ структуры посадочных мест показывает примечательную 
особенность рынка HoReCa  Татарстана: столовые при ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Подобное распределение отражает ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

Количество объектов HoReCa и их структурное распределение

**%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Число объектов HoReCa: регион (ед.)

2019 2020 2021 2022 2023 2024

рестораны, кафе бары закусочные столовые

Количество посадочных мест в HoReCa и состав фонда посадочных мест

Источник: БД ПМО Росстат, Fira Pro 

2019 2020 2021 2022 2023 2024

рестораны, кафе бары закусочные столовые

**%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Число мест в HoReCa: регион (ед.)
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1.3. Распределение заведений HoReCa по отдельным р-нам

Количество объектов HoReCa в отдельных районах Татарстана распределено 
непропорционально в пользу города Казань, чья доля составляет ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Показатели количества заведений HoReCa в регионе и в отдельных р-нах

**%

% от числа заведений HoReCa региона 

**%

Казань

Набережные Челны

Менделеевский

Источник: БД ПМО Росстат, Fira Pro 

**%

Показатель
Ед. 

изм. 
2019 2020 2021 2022 2023 2024

CAGR 

2019-2024

Число объектов HoReCa в 

регионе
ед. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **%

Рестораны, кафе, бары ед. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **%

Закусочные ед. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **%

Столовые ед. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **%
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1.4. Распределение мест в заведениях HoReCa по отдельным р-нам

Исследуемые районы занимают ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………

Показатели количества мест заведений HoReCa в регионе и в отдельных р-нах

**%

% от числа мест в HoReCa региона 

**%

Казань

Набережные Челны

Менделеевский

Источник: БД ПМО Росстат, Fira Pro 

**%

Показатель
Ед. 

изм. 
2019 2020 2021 2022 2023 2024

CAGR 

2019-2024

Число мест в HoReCa ед. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **%

Рестораны, кафе, бары ед. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **%

Закусочные ед. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **%

Столовые ед. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **%
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1.5. Распределение ресторанных объектов по категориям и кухне

Распределение кол-ва объектов по категориям заведений

Кафе

Ресторан

Бар

Казань

Кафе

Ресторан

Бар

Набережные Челны

Распределение кол-ва объектов по кухне ресторанов, кафе-баров

европейская

смешанная

восточная

татарская

азиатская

итальянская

американская

кавказская

грузинская

десерты

средиземноморская

русская

вегетарианская

другие

Казань

смешанная

азиатская

итальянская

европейская

восточная

десерты

американская

еврейская

узбекская

русская

китайская

татарская

средиземноморская

другие

Набережные Челны

Распределение кол-ва ресторанов по кухне

Казань Набережные Челны

Распределение количества кафе-баров по кухне

европейская

смешанная

восточная

американская

азиатская

Казань

смешанная

азиатская

итальянская

европейская

восточная

Набережные Челны

европейская

татарская

итальянская

смешанная

азиатская

восточная

кавказская

средиземноморская

грузинская

русская

французская

еврейская

китайская

другие

смешанная

азиатская

европейская

восточная

итальянская

русская

средиземноморская

десерты

еврейская

американская

татарская

турецкая

современная

другие
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1.6. Площадь и вместимость заведений HoReCa региона

В Татарстане общая площадь объектов HoReCa постепенно 
увеличивается, начиная с ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

Общая площадь и вместимость заведений HoReCa в регионе

Общая площадь и вместимость ресторанов, кафе и баров в регионе

Источник: БД ПМО Росстат, Fira Pro 

**%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Площадь объектов HoReCa: регион (тыс. кв. м.)

**%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Ср. размер объекта HoReCa: регион (мест/объект)

**%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Площадь ресторанов, кафе, баров: регион (тыс. кв. м.)

**%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Ср. размер ресторана: регион (мест/объект)

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Все объекты HoReCa Рестораны, кафе, бары

Средняя площадь 1 объекта HoReCa или ресторана (м2/объект)
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1.7. Площадь заведений HoReCa по отдельным р-нам

По площади заведений HoReCa особенно выделяется Казань, где сосредоточено 
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

Показатели площади объектов HoReCa в регионе и в отдельных р-нах

**%

% от площади объектов HoReCa региона 

**%

Казань

Набережные Челны

Менделеевский

Источник: БД ПМО Росстат, Fira Pro 

**%

Показатель Ед. изм. 2019 2020 2021 2022 2023 2024
CAGR 2019-

2024

Площадь HoReCa м2 ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **%

Рестораны, кафе, бары м2 ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы м2 ** ** ** ** ** ** **%

Казань м2 ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны м2 ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н м2 ** ** ** ** ** ** **%

Закусочные м2 ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы м2 ** ** ** ** ** ** **%

Казань м2 ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны м2 ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н м2 ** ** ** ** ** ** **%

Столовые м2 ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы м2 ** ** ** ** ** ** **%

Казань м2 ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны м2 ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н м2 ** ** ** ** ** ** **%
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1.8. Средняя вместимость заведений HoReCa по отдельным р-нам

Вместимость заведений HoReCa, выраженная в количестве посадочных мест на объект, 
в Казани снизилась с ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………

Показатели вместимости объектов HoReCa в регионе и в отдельных р-нах

**

Ср. вместимость объектов HoReCa (мест/объект) 

**

Казань

Набережные Челны

Менделеевский

Источник: БД ПМО Росстат, Fira Pro 

**

Показатель Ед. изм. 2019 2020 2021 2022 2023 2024
CAGR 

2019-2024

Ср. вместимость объекта 

HoReCa в регионе
мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Казань мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Рестораны, кафе, бары мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Казань мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Закусочные мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Казань мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Столовые мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Казань мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны мест/объект ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н мест/объект ** ** ** ** ** ** **%
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1.9. Средний размер заведения HoReCa по отдельным р-нам

По среднему размеру заведения HoReCa Казань занимает заметно большие позиции, 
чем в среднем  по ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………

Средний размер объектов HoReCa в регионе и в отдельных р-нах

**

**

Казань

Набережные Челны

Менделеевский

Источник: БД ПМО Росстат, Fira Pro 

**

Ср. размер объектов HoReCa (м2/объект) 

Показатель Ед. изм. 2019 2020 2021 2022 2023 2024
CAGR 

2019-2024

Ср. площадь объекта 

HoReCa в регионе
м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Казань м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Рестораны, кафе, бары м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Казань м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Закусочные м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Казань м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Столовые м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Казань м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны м2/объект ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н м2/объект ** ** ** ** ** ** **%



Вместимость ресторана (мест/объект)

Татарстан Казань

Н.Челны

Размер ресторана (м2/объект)
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1.10. Набережные Челны на рынке ресторанов, кафе-баров Татарстана

на **% увеличилось количество ресторанов, кафе и баров в Набережных Челнах 
за ………………………             

Источник: Росстат, БД ПМО Росстат, Fira Pro 

Количество ресторанов, кафе-баров в 2019 и 2024 гг. (ед.)

**%

2019 2024

Татарстан

**%

2019 2024

Казань

**%

2019 2024

Н. Челны

на **% увеличилось количество посадочных мест в ресторанных объектах 
Набережных Челнов за ……………………… 

Количество  посадочных мест в ресторанах, кафе-барах в 2019 и 2024 гг. (мест)

**%

2019 2024

Татарстан

**%

2019 2024

Казань

**%

2019 2024

Н. Челны

**% мест в HoReCa Набережных Челнов расположены в ресторанах, ……………………… 
………………………

Структура посадочных мест в заведениях HoReCa в 2024 г. (% от кол-ва мест)

** мест на объект составляет средняя вместимость ресторанов, кафе и баров в 
……………………… 
………………………

Средняя вместимость и размер ресторанов, кафе-баров в 2024 г

Татарстан

Рестораны, кафе, бары

Закусочные

Столовые

Казань Н. Челны
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1.11. Сводные показатели предложения на рынке HoReCa Татарстана 
Показатель Ед. изм. 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2023/ 2024 2019/ 2024 CAGR 2019-2024

Число объектов HoReCa в регионе ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Рестораны, кафе, бары ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Закусочные ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Столовые ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Число мест в HoReCa ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Рестораны, кафе, бары ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Закусочные ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Столовые ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%
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1.12. Сводные показатели предложения на рынке HoReCa Татарстана (2) 
Показатель Ед. изм. 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2023/ 2024 2019/ 2024 CAGR 2019-2024

Площадь HoReCa м2 ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Рестораны, кафе, бары м2 ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы м2 ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань м2 ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны м2 ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н м2 ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Закусочные м2 ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы м2 ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань м2 ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны м2 ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н м2 ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Столовые м2 ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы м2 ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань м2 ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны м2 ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н м2 ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Ср. вместимость объекта HoReCa в регионе мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Рестораны, кафе, бары мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Закусочные мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Столовые мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н мест/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%
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1.13. Сводные показатели предложения на рынке HoReCa Татарстана (3) 

Показатель Ед. изм. 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2023/ 2024 2019/ 2024 CAGR 2019-2024

Ср. площадь объекта HoReCa в регионе м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Рестораны, кафе, бары м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Закусочные м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Столовые м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н м2/объект ** ** ** ** ** ** **% **% **%



ОБОРОТ
и средний чек

2
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2.1. Оборот заведений HoReCa Татарстана и доходность мест

В Татарстане наблюдается стабильный рост оборота заведений HoReCa: с ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………

Оборот заведений HoReCa и доходность 1 посадочного места в день

Структура оборота заведений HoReCa Татарстана 

**%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Оборот HoReCa: регион (млн руб.)

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Ср. доходность места в HoReCa: регион 
(руб./день)

Источник: Росстат, БД ПМО Росстат, Fira Pro 

Оборот ресторанов кафе-баров и доходность 1 посадочного места в день

**%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Оборот ресторанов: регион (млн руб.)

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Ср. доходность места в ресторанах: регион 
(руб./день)

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Рестораны, кафе, бары Закусочные Столовые
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2.2. Оборот заведений HoReCa в отдельных р-нах

На долю отдельных районов приходится ………………………              
………………………              
………………………              

Набережные Челны занимают существенную долю в ………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

Показатели оборота объектов HoReCa в регионе и в отдельных р-нах

Источник: БД ПМО Росстат, Fira Pro 

**%

% от оборота заведений HoReCa региона 

**%

Казань

Набережные Челны

Менделеевский

**%

Показатель Ед. изм. 2019 2020 2021 2022 2023 2024
CAGR 

2019-2024

Оборот HoReCa 

региона
тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Казань тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Рестораны, кафе, 

бары
тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Казань тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Закусочные тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Казань тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Столовые тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Казань тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **%
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2.3. Доходность посадочных мест заведений HoReCa в отдельных р-нах

В Казани зафиксирована самая высокая средняя доходность одного посадочного места в 
заведениях HoReCa — ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………

Показатели доходности мест заведений HoReCa в регионе и в отдельных р-нах

Источник: БД ПМО Росстат, Fira Pro 

**

Ср. доходность места ресторанах, кафе-барах 

(руб./день) 

**

Казань

Набережные Челны

Менделеевский

**

Показатель Ед. изм. 2019 2020 2021 2022 2023 2024
CAGR 

2019-2024

Оборот HoReCa региона 

на 1 посад. место
руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Казань руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Рестораны, кафе, бары руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Казань руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Закусочные руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Казань руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Столовые руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Казань руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны руб./день ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н руб./день ** ** ** ** ** ** **%
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2.4. Средний чек в заведениях HoReCa Татарстана

В 2024 году средний чек в ресторанах, кафе и барах Татарстана составил ** рублей, а в 
среднем по всем заведениям ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Средний чек в заведениях HoReCa региона и в ресторанах, кафе-барах 

Источник: Inkazan, Tripadvisor, Афиша, Restoclub, Restaurantguru.ru, Яндекс.Карты, ЕМИСС (ИЦП)

Средний чек в ресторанах, кафе-барах на обеды и ужины 

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Средний чек в HoReCa: регион (руб. /чел)

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Средний чек в ресторанах (руб. /чел)

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Средний чек по сегментам (руб./чел.)

рестораны, кафе бары закусочные столовые

обед ужин

Татарстан

обед ужин

Казань

обед ужин

Н. Челны

https://tass.ru/ekonomika/23032929
https://www.fedstat.ru/indicator/31074
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2.5. Средний чек в заведениях HoReCa в отдельных р-нах

Во всех рассматриваемых сегментах и районах Татарстана средний чек постепенно 
………………………              
………………………              

Самый высокий уровень среднего чека и ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Показатели доходности мест заведений HoReCa в регионе и в отдельных р-нах

Источник: БД ПМО Росстат, Fira Pro 

**

Ср. чек в ресторанах, кафе-барах (руб./чел.) 

**

Казань

Набережные Челны

Менделеевский

**

Показатель Ед. изм. 2019 2020 2021 2022 2023 2024
CAGR 

2019-2024

Средний чек руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Казань руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Рестораны, кафе, бары руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Казань руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Закусочные руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Казань руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Столовые руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Казань руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н руб./чел. ** ** ** ** ** ** **%
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2.6. Средний чек по категориям и кухне ресторанных объектов

Распределение среднего чека по категориям заведений, руб./ чел.

Ресторан

Бар

Кафе

Казань

Бар

Ресторан

Кафе

Набережные Челны

Распределение среднего чека по кухне ресторанов, кафе-баров, руб./ чел.

средиземноморская

еврейская

французская

индийская

итальянская

русская

татарская

грузинская

европейская

мексиканская

китайская

Казань

средиземноморская

кавказская

грузинская

европейская

русская

азиатская

американская

еврейская

татарская

восточная

французская

Набережные Челны

Распределение среднего чека в ресторанах, руб./ чел.

средиземноморская

французская

индийская

русская

итальянская

татарская

китайская

еврейская

восточная

европейская

вегетарианская

азиатская

грузинская

кавказская

смешанная

греческая

Казань

средиземноморская

русская

кавказская

европейская

еврейская

узбекская

французская

(пусто)

итальянская

азиатская

восточная

татарская

американская

современная

смешанная

турецкая

Набережные Челны

Распределение среднего чека в кафе-барах, руб./ чел.

грузинская

мексиканская

русская

европейская

итальянская

Казань

грузинская

средиземноморская

мексиканская

азиатская

американская

Набережные Челны



январь февраль март апрель май

Загрузка-рестораны, 2025Загрузка-рестораны, 2024
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2.7. Загрузка заведений HoReCa Татарстана

Загрузка посадочных мест в заведениях HoReCa Татарстана 
(см. Методические пояснения) после ………………………              
………………………              
………………………              

Сезонные колебания сохраняются, но ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
         

Загрузка посадочных мест в заведениях HoReCa и в ресторанах 

Источник: Росстат, Татарстанстат

Загрузка мест в ресторанах региона по месяцам, 2024-05.2025

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Загрузка мест в HoReCa: регион

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Загрузка мест в ресторанах: регион

I кв.
**

II кв.
**III кв.

**

IV кв.
**

2024 г.

Распределение потока в ресторанах региона



В отдельных районах Татарстана загрузка посадочных мест превосходила 
среднерегиональные значения как по всем заведениям, так и в ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………
………………………              

Загрузка мест в ресторанах, кафе-барах
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2.8. Загрузка заведений HoReCa в отдельных р-нах

Показатели загрузки заведений HoReCa в регионе и в отдельных р-нах

Показатель Ед. изм. 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2019/ 2024

Загрузка мест % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Отдельные районы % ** ** ** ** ** ** -

Казань % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Набережные Челны % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Менделеевский р-н % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Рестораны, кафе, бары % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Отдельные районы % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Казань % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Набережные Челны % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Менделеевский р-н % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Закусочные % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Отдельные районы % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Казань % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Набережные Челны % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Менделеевский р-н % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Столовые % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Отдельные районы % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Казань % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Набережные Челны % ** ** ** ** ** ** ** п.п.

Менделеевский р-н % ** ** ** ** ** ** ** п.п. Источник: БД ПМО Росстат, Fira Pro 

**%

**%

Казань

Набережные Челны

Менделеевский

**%
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2.9. Набережные Челны на рынке ресторанов, кафе-баров Татарстана

** места в ресторанах, кафе-барах приходится на ……………………… 
……………………… 

Источник: Росстат, БД ПМО Росстат, Fira Pro 

Обеспеченность населения местами в ресторанах, кафе -барах (мест/100 чел.)

**%

2019 2024

Татарстан

**%

2019 2024

Казань

**%

2019 2024

Н. Челны

на **% увеличился оборот ресторанных объектов Набережных Челнов. Это меньше, 
чем ………………………              
……………………… 

Оборот ресторанов, кафе-баров в 2019 и 2024 гг. (млрд руб.)

**%

2019 2024

Татарстан

**%

2019 2024

Казань

**%

2019 2024

Н. Челны

**% мест в HoReCa Набережных Челнов расположены в ………………………              
……………………… 

Структура посадочных мест в заведениях HoReCa в 2024 г. (% от кол-ва мест)

на **% увеличился оборот 1 места в ………………………              
……………………… 

**%

2019 2024

Татарстан

**%

2019 2024

Казань

**%

2019 2024

Н. Челны

Татарстан

Рестораны, кафе, бары

Закусочные

Столовые

Казань Н. Челны

Оборот на 1 посадочное место ресторанов, кафе-баров (руб./день)



Центр экономики рынков 27

2.10. Сводные показатели оборота и доходности мест
Показатель Ед. изм. 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2023/ 2024 2019/ 2024 CAGR 2019-2024

Оборот HoReCa региона тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Рестораны, кафе, бары тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Закусочные тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Столовые тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н тыс. руб. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Оборот HoReCa региона на 1 посад. место руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Рестораны, кафе, бары руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Закусочные руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Столовые руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н руб./день ** ** ** ** ** ** **% **% **%
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2.11. Сводные показатели среднего чека и загрузки мест
Показатель Ед. изм. 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2023/ 2024 2019/ 2024 CAGR 2019-2024

Средний чек руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Рестораны, кафе, бары руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Закусочные руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Столовые руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Загрузка мест % **% **% **% **% **% **% **% **%

Отдельные районы % **% **% **% **% **% **% **% **%

Казань % **% **% **% **% **% **% **% **%

Набережные Челны % **% **% **% **% **% **% **% **%

Менделеевский р-н % **% **% **% **% **% **% **% **%

Рестораны, кафе, бары % **% **% **% **% **% **% **% **%

Отдельные районы % **% **% **% **% **% **% **% **%

Казань % **% **% **% **% **% **% **% **%

Набережные Челны % **% **% **% **% **% **% **% **%

Менделеевский р-н % **% **% **% **% **% **% **% **%

Закусочные % **% **% **% **% **% **% **% **%

Отдельные районы % **% **% **% **% **% **% **% **%

Казань % **% **% **% **% **% **% **% **%

Набережные Челны % **% **% **% **% **% **% **% **%

Менделеевский р-н % **% **% **% **% **% **% **% **%

Столовые % **% **% **% **% **% **% **% **%

Отдельные районы % **% **% **% **% **% **% **% **%

Казань % **% **% **% **% **% **% **% **%

Набережные Челны % **% **% **% **% **% **% **% **%

Менделеевский р-н % **% **% **% **% **% **% **% **%



СПРОС
на услуги HoReCa

3
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3.1. Поток и количество посещений заведений HoReCa Татарстана 

Поток посетителей в заведениях общественного питания Татарстана 
растет с опережающими темпами: за последние ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

В расчетах при ………………………              
………………………              
………………………              

Количество платных посетителей заведений HoReCa и ресторанов в регионе

Расчеты: Центр экономики рынков

Количество посещений (платных) заведений HoReCa и ресторанов в регионе 
Структура потока (по числу платных посетителей)

**%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Число посетителей объектов HoReCa: регион (тыс. 
чел.)

**%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Число посетителей ресторанов: регион (тыс. чел.)

2019 2020 2021 2022 2023 2024

рестораны, кафе бары закусочные столовые

**%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Число посещений объектов HoReCa: регион (тыс. ед)

**%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Число посещений ресторанов: регион (тыс. ед)



Центр экономики рынков 31

3.2. Посетители заведений HoReCa в отдельных р-нах

В 2024 году общее число посетителей в регионе достигло ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………

Число посетителей (платных) заведений HoReCa в регионе и в отдельных р-нах

Источник: БД ПМО Росстат, Fira Pro 

Показатель Ед. изм. 2019 2020 2021 2022 2023 2024
CAGR 

2019-2024

Число посетителей чел. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы чел. ** ** ** ** ** ** **%

Казань чел. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны чел. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н чел. ** ** ** ** ** ** **%

Рестораны, кафе, бары чел. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы чел. ** ** ** ** ** ** **%

Казань чел. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны чел. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н чел. ** ** ** ** ** ** **%

Закусочные чел. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы чел. ** ** ** ** ** ** **%

Казань чел. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны чел. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н чел. ** ** ** ** ** ** **%

Столовые чел. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы чел. ** ** ** ** ** ** **%

Казань чел. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны чел. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н чел. ** ** ** ** ** ** **%

**%

% от кол-ва посетителей ресторанов

региона 

**%

Казань

Набережные Челны

Менделеевский

**%
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3.3. Посещения заведений HoReCa в отдельных р-нах

Динамика посещаемости заведений питания в Татарстане остается высокой и сопоставима 
с общим ростом числа посетителей: за последние ………………………              
………………………              
………………………                  
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Число посетителей (платных) заведений HoReCa в регионе и в отдельных р-нах

Источник: БД ПМО Росстат, Fira Pro 

Показатель
Ед. 

изм. 
2019 2020 2021 2022 2023 2024

CAGR 

2019-2024

Число посещений ед. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **%

Рестораны, кафе, бары ед. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **%

Закусочные ед. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **%

Столовые ед. ** ** ** ** ** ** **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **%

**%

% от кол-ва посещений ресторанов региона 

**%

Казань

Набережные Челны

Менделеевский

**%
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3.4. Сводные показатели спроса на рынке HoReCa Татарстана 
Показатель Ед. изм. 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2023/ 2024 2019/ 2024 CAGR 2019-2024

Число посетителей чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Рестораны, кафе, бары чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Закусочные чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Столовые чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Число посещений ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Рестораны, кафе, бары ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Закусочные ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Столовые ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** **% **% **%



Центр экономики рынков 34

3.5. Сводные показатели спроса на рынке HoReCa Татарстана (2) 
Показатель Ед. изм. 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2023/ 2024 2019/ 2024 CAGR 2019-2024

Средний чек руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Рестораны, кафе, бары руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Закусочные руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Столовые руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Отдельные районы руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Казань руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Набережные Челны руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Менделеевский р-н руб./чел. ** ** ** ** ** ** **% **% **%

Загрузка мест % **% **% **% **% **% **% **% **%

Отдельные районы % **% **% **% **% **% **% **% **%

Казань % **% **% **% **% **% **% **% **%

Набережные Челны % **% **% **% **% **% **% **% **%

Менделеевский р-н % **% **% **% **% **% **% **% **%

Рестораны, кафе, бары % **% **% **% **% **% **% **% **%

Отдельные районы % **% **% **% **% **% **% **% **%

Казань % **% **% **% **% **% **% **% **%

Набережные Челны % **% **% **% **% **% **% **% **%

Менделеевский р-н % **% **% **% **% **% **% **% **%

Закусочные % **% **% **% **% **% **% **% **%

Отдельные районы % **% **% **% **% **% **% **% **%

Казань % **% **% **% **% **% **% **% **%

Набережные Челны % **% **% **% **% **% **% **% **%

Менделеевский р-н % **% **% **% **% **% **% **% **%

Столовые % **% **% **% **% **% **% **% **%

Отдельные районы % **% **% **% **% **% **% **% **%

Казань % **% **% **% **% **% **% **% **%

Набережные Челны % **% **% **% **% **% **% **% **%

Менделеевский р-н % **% **% **% **% **% **% **% **%
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3.6. Портрет туриста региона

По данным Росстата, в 2024 году туристский поток в Татарстан составил 
около ** миллиона человек, что на ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Источник: Государственный комитет Республики Татарстан по туризму

Структура потока по регионам отправления (въездной туризм)
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45
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уб
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доход туристов

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 более 
65

возрастная структура турпотока

Структура турпотока в Татарстан по типам туризма, в баллах

Городской туризм, выходные

Культурный туризм

Оздоровительный туризм

Спортивный туризм, события

Паломнический туризм

Горный и зимний туризм

Рыболовство и охотаКруизы

Клубный туризм, выходные

Деловой туризм

ПляЖный туризм

Деревенский туризм

Экологичесткий туризм, загородный отдых
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3.7. Потенциальный посетитель ресторана в Татарстане

Портрет потенциального посетителя ресторана в ………………………              
………………………              
………………………              

Женщины **–** лет чаще работают в торговле и зарабатывают от ………………………              
………………………              
………………………              

Источник: Яндекс Взгляд, АЦ «Центр экономики рынков»

В целом аудитория 
ресторанов региона 
представлена 
обеспеченными и ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
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3.8. Результаты опроса: Портрет потенциального посетителя

Женски
й

**%Мужско
й

**%

Пол респондентов

35–44 года

25–34 года

45–54 года

55 лет или старше

Возраст респондентов

Казань

Москва

Уфа

Самара

Город проживания респондентов

В ходе полевого исследования было 
опрошено ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
         
       

Источник: Яндекс Взгляд, АЦ «Центр экономики рынков»

Машиностроение

ИТ

Торговля

Пищевая промышленность

Легкая промышленность

ТЭК

Здравоохранение

Транспорт

Строительство

Недвижимость

Металлургия

Финансы

Другое

Образование

Госорганы

Сфера деятельности респондентов

50 000 – 120 000 ₽

До 50 000 ₽

120 000 – 200 000 ₽

200 000 – 300 000

Более 300 000 ₽

Уровень дохода респондентов

Наемный сотрудник

Рабочий

Служащий

Руководитель

Собственник

Домохозяйка

Пенсионер

Должность респондентов
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3.9. Потенциальный посетитель: Цели, частота и средний чек

Источник: Яндекс Взгляд, АЦ «Центр экономики рынков»

Посетители ресторанов чаще всего 
выбирают формат «несколько раз в месяц», 
тогда как еженедельные визиты характерны 
лишь для ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Несколько раз в месяц

1 раз в неделю

Раз в год

Реже

Несколько раз в неделю

3 раз в неделю

2 раз в неделю

Частота посещения ресторана

Семейный ужин/обед

Вечер с друзьями

Праздничное событие

Бизнес-ланч

Романтический ужин

Деловые встречи

Другое

Цели посещения ресторана

Средний чек, руб./чел.

3000–5000 ₽ 2000–3000 ₽

До 2000 ₽ 5000-10 000
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3.10. Потенциальный посетитель: кухня, блюда и концепт ресторана

Источник: Яндекс Взгляд, АЦ «Центр экономики рынков»

Русская

Европейская

Итальянская

Азиатская

Восточная

Татарская

Средиземноморская

Среднеазиатская

Авторская/фьюжн

Вегетарианская и веганская

Предпочитаемая кухня*

Знаком «*» отмечены варианты с множественными ответами, где сумма ответов может быть более 100%

Горячие 
блюда из 

мяса (стейки, 
шашлыки)

Рыба и 
морепродукты

Салаты Паста, 
ризотто

Десерты Авторские 
блюда

Детское меню

Наиболее предпочитаемые блюда

Семейный: с просторными залами и 
пространством для детей

Классический: с торжественной 
атмосферой

Уютный: камерный ресторан с 
авторской кухней

Стильный: с уникальным дизайном и 
панорамными окнами

Современный: гастробар/лобби-бар

Предпочитаемая концепция ресторана

Тихая и приватная

Семейная и уютная

Живая и праздничная

Современная стильная (fashion café)

Деловая и строгая

Этническая/национальная

Предпочитаемая атмосфера ресторана

Посетители ресторанов чаще всего отдают предпочтение 
горячим блюдам, при этом востребованы рыба, 
морепродукты и салаты, тогда как ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              



Цены и ценность за деньги

Уровень сервиса

Уникальная концепция

Театрализованные гастро-шоу

Репутация, отзывы

Расположение и удобство подъезда

Размер блюд

Программа лояльности

Панорамный вид/расположение

Необычный дизайн интерьера

Наличие зон для мероприятий

Кухня и качество блюд

Кулинарные мастер-классы

Интерьер и атмосфера

Именитый повар

Живая музыка/шоу-программа

Возможность уединения / приватные зоны

Винная карта/бар

40

3.11. Потенциальный посетитель: факторы выбора ресторана
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3.12. Потенциальный посетитель: формат питания и бар

Источник: Яндекс Взгляд, АЦ «Центр экономики рынков»

Классические блюда

Экзотические блюда

Авторские дегустационные сеты

Сезонные гастрономические фестивали

Шоу-подача и необычные сочетания

Фитобар, детокс-меню

Предпочитаемый формат питания в ресторане*

Базовый набор напитков Для меня неважно Широкий выбор вин и 
коктейлей

Я не употребляю алкоголь Важно наличие дорогих, 
премиальных алкогольных 

напитков

Предпочитаемый уровень барной карты

Можно 
попробовать

Нет, мне это не нужно

Да, это очень интересно

Готовность к оплате персонализированного сервиса

Посетители ресторанов преимущественно ориентируются на классические 
блюда, которые выбирает подавляющее большинство, тогда как ………………………              
………………………              
………………………              

В барной карте для трети гостей достаточно ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Что касается персонализированного сервиса, то более половины готовы 
попробовать его при ………………………              
………………………              
………………………              
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3.13. Потенциальный посетитель: сезонность и длительность пребывания

Источник: Яндекс Взгляд, АЦ «Центр экономики рынков»

Осень Зима Весна Лето

Сезонность посещения ресторанов

Суббота
**%

Не имеет значения
**%

Понедельник – пятница 
(будние дни)

**%

Воскресенье
**%

Дни недели посещения ресторанов
**%

**%

**%

**%

**%

Качество блюд

Атмосфера и сервис

Соотношение 
цена/качество

Уникальные блюда или 
концепция

Программа лояльности / 
бонусы

Мотивы повторного посещения ресторана

Анализ поведения потенциальных посетителей ресторанов показывает 
выраженную сезонность: ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
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3.14. Портреты ЦА (по сегментам: кухня, атмосфера, факторы выбора)

Кухня

Предпочитаемая атмосфера ресторана

Мотивирующие факторы выбора ресторана

Мужчины 25–34 года 35–44 года 45–54 года

Русская **% **% **%

Европейская **% **% **%

Итальянская **% **% **%

Азиатская **% **% **%

Восточная **% **% **%

Татарская **% **% **%

Мужчины 25–34 года 35–44 года 45–54 года

Тихая и приватная **% **% **%

Семейная и уютная **% **% **%

Живая и праздничная **% **% **%

Современная стильная (fashion café) **% **% **%

Деловая и строгая **% **% **%

Этническая/национальная **% **% **%

Мужчины 25–34 года 35–44 года 45–54 года

Кухня и качество блюд **% **% **%

Интерьер и атмосфера **% **% **%

Цены и ценность за деньги **% **% **%

Уровень сервиса **% **% **%

Репутация, отзывы **% **% **%

Расположение и удобство подъезда **% **% **%

Размер блюд **% **% **%

Живая музыка/шоу-программа **% **% **%

Панорамный вид/расположение **% **% **%

Кухня

Предпочитаемая атмосфера ресторана

Мотивирующие факторы выбора ресторана

Женщины 25–34 года 35–44 года 45–54 года

Русская **% **% **%

Европейская **% **% **%

Итальянская **% **% **%

Азиатская **% **% **%

Восточная **% **% **%

Татарская **% **% **%

Женщины 25–34 года 35–44 года 45–54 года

Тихая и приватная **% **% **%

Семейная и уютная **% **% **%

Живая и праздничная **% **% **%

Современная стильная (fashion café) **% **% **%

Деловая и строгая **% **% **%

Этническая/национальная **% **% **%

Женщины 25–34 года 35–44 года 45–54 года

Кухня и качество блюд **% **% **%

Интерьер и атмосфера **% **% **%

Цены и ценность за деньги **% **% **%

Уровень сервиса **% **% **%

Репутация, отзывы **% **% **%

Расположение и удобство подъезда **% **% **%

Размер блюд **% **% **%

Живая музыка/шоу-программа **% **% **%

Панорамный вид/расположение **% **% **%
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3.16. Цифровые привычки посетителей ресторанов

Параметр Значение Источник

** ** **
** ** **
** ** **

** ** **

** ** **
** ** **
** ** **
** ** **
** ** **
** ** **
** ** **

** ** **

** ** **

** ** **

Цифровой канал Уровень 
проникновения Тренд Особенности в 

Татарстане

** ** ** **

** ** ** **

** ** ** **

** ** ** **

** ** ** **

** ** ** **

** ** ** **

1

Лидер Цифровизации
Татарстан — первый регион РФ с 
………………………              
………………………              
………………………              
………………………             

1

Рост доставки еды
Экспоненциальный рост спроса на 
доставку готовой еды в ………………………              
………………………              
………………………              
………………………             

1

QR-меню
Внедрение QR-меню становится 
стандартом для ………………………              
………………………              
………………………              
………………………             

1

Активность в сетях
Платформы TripAdvisor показывают 
высокую ………………………              
………………………              
………………………              
………………………             

Параметры цифровой активности клиентов ресторановЦифровые каналы заказа еды в Татарстане



КОНКУРЕНТНЫЙ
анализ

4
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4.1. Лидеры рынка HoReCa в Татарстане

Доля лидеров ресторанного рынка Татарстана, в % от оборота ресторанов.

Источник: Tripadvisor, Афиша, Restoclub, Restaurantguru.ru, Яндекс.Карты, СПАРК-Интерфакс

В числе лидеров рынка HoReCa Татарстана по объему 
оборота преобладают ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………

Ресторанный рынок характеризуется низкой 
концентрацией, что ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

в % от оборота
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4.2. Выручка лидеров региона

Общий оборот десяти ведущих ресторанов Татарстана в 2024 году превысил 
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Ресторан SEAZONE в Набережных Челнах показал ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Источник: Росстат, СПАРК, расчеты Центра экономики рынков (Приложение 1)

Валовая выручка топ-10 объектов на рынке ресторанов, млн руб.

2023, млн руб. 2024, млн руб. 
2023-2024 гг.

Динамика выручки ресторанов в 2024 г.
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4.3. Загрузка и доходность посадочных мест лидеров среди ресторанов

Загрузка посадочных мест у многих лидеров среди ресторанов была выше рынка: 
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Источник: СПАРК-Интерфакс, расчеты Центра экономики рынков (Приложение 1)

Средняя доходность одного посадочного места лидеров в 2024 году, тыс. руб./деньЗагрузка посадочных мест лидеров в 2024 г.

Доходность места, тыс. руб./день



Центр экономики рынков 49

4.4. Сводные показатели лидеров ресторанного рынка региона
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1 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** ** **

2 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** ** **

3 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** ** **

4 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** ** **

5 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** ** **

6 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** ** **

7 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** ** **

8 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** ** **

9 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** ** **

10 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** ** **



Среди ведущих ресторанов Набережных Челнов часть 
заведений входят в ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Максимилианс представляет собой пивной ресторан с 
акцентом на ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Ресторанный рынок города также ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Несмотря на то, что ресторанный рынок в Набережных 
Челнах более сконцентрирован, чем в ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
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4.5. Лидеры среди ресторанов Набережных Челнов

Доля лидеров ресторанного рынка Н. Челнов, в % от оборота ресторанов

Источник: Tripadvisor, Афиша, Restoclub, Restaurantguru.ru, Яндекс.Карты, СПАРК-Интерфакс

в % от оборота
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4.6. Выручка лидеров среди ресторанов Набережных Челнов

Общий оборот десяти ведущих ресторанов Набережных Челнов растет быстрее. 
Чем у ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Исключая недавно открывшийся бар ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Источник: Росстат, СПАРК, расчеты Центра экономики рынков (Приложение 1)

Валовая выручка топ-10 объектов на рынке ресторанов Н. Челнов, млн руб.
Динамика выручки ресторанов Н. Челнов в 2024 г.

2023-2024 гг.
2023, млн руб. 2024, млн руб. 
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4.7. Загрузка и доходность посадочных мест лидеров среди ресторанов Н. 
Челнов

Источник: СПАРК-Интерфакс, расчеты Центра экономики рынков (Приложение 1)

Средняя доходность одного посадочного места лидеров в 2024 году, тыс. руб./деньЗагрузка посадочных мест лидеров Н. Челнов в 2024 г.

Загрузка, % Доходность места, тыс. руб./день

В 2024 году среди лидеров ресторанного рынка Набережных Челнов заметно 
различается эффективность использования ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Доходность одного посадочного места в день также значительно отличается по 
заведениями. Наиболее впечатляющий результат у ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
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4.8. Сводные показатели лидеров ресторанного рынка Н. Челнов
№

 в
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н
ге
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и

д
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о
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со
б

ст
в

ен
н

и
ка

В
ы

р
уч

ка
 и

з 
р
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а 

о
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н
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.

В
ы

р
уч

ка
 и

з 
р

ас
ч

ет
а 

н
а 

о
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т 
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, м
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и
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ка

 (2
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3-
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К
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н
я

В
м
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м
о
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ь

, м
ес

т

П
о

се
щ

ен
и

й
, е

д
./г

о
д

С
р

 ч
ек

, 2
02

4

С
р

 ч
ек

, 0
8.

20
25

З
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р
уз

ка
, %

Д
о

хо
д

н
о

ст
ь

 м
ес

та
, т

ы
с.

 

р
уб

./д
ен

ь

1 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

2 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

3 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

4 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

5 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

6 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

7 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

8 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

9 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

10 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **



ДЕТАЛЬНЫЙ
анализ бенчмарков

5



Центр экономики рынков 55

5.1. Позиционирование бенчмарков

**** **** ****

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

.

**** **** ****

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

**** **** ****

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

****

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Позиционирование бенчмарковРесторан **** в Набережных Челнах — это стильное заведение 
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Источник: сайты объектов, Приложение 3 (детальный анализ бенчмарков)

Ресторан **** в Набережных Челнах — это истинное воплощение 
стиля ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Ресторан **** в Казани вмещает настоящий гастрономический театр, 
расположившийся на ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Ресторан Fergana в Набережных Челнах представляет собой 
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
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5.2. Краткое описание и расположение бенчмарков

**** **** ****

……………………… ……………………… ……………………… 
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

……………………… ……………………… ……………………… 
**** **** ****

……………………… ……………………… ……………………… 

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

……………………… ……………………… ……………………… 

**** **** ****

……………………… ……………………… ……………………… 
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

……………………… ……………………… ……………………… 

****

……………………… 
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

……………………… 
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5.3. Выручка бенчмарков

Общий оборот бенчмарков в 2024 году достиг  почти ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Источник: Росстат, СПАРК, расчеты Центра экономики рынков (Приложение 1)

Доля бенчмарков, в % от оборота всех бенчмарков

Валовая бенчмарков, млн руб.

2023, млн руб. 2024, млн руб. 

в % от оборота
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5.4. Загрузка и доходность посадочных мест бенчмарков

В 2024 году среди ресторанов-бенчмарков самая высокая загрузка посадочных мест 
была зафиксирована у небольшого ресторана ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
 

Что касается доходности одного посадочного места в день, рестораны-бенчмарки 
показывают результаты, значительно ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Источник: СПАРК-Интерфакс, расчеты Центра экономики рынков (Приложение 1)

Средняя доходность одного посадочного места бенчмарков в 2024 году, тыс. руб./деньЗагрузка посадочных мест бенчмарков в 2024 г.

Доходность места, тыс. руб./деньЗагрузка, %
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5.5. Сводные показатели бенчмарков
№
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о
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о
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о
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./д
ен

ь

1 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

2 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

3 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

4 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

5 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

6 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

7 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

8 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

9 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **

10 ** ** ** ** ** **% ** ** ** ** ** **% **



Центр экономики рынков 60

5.6. Разновидности кухни и элементы инфраструктуры

Большинство ресторанов ориентированы на смешанный формат кухни с преобладанием европейской, татарской и русской, при этом ………………………              
………………………              
………………………                        
………………………              
           

Элементы инфраструктурыРазновидности кухни

Н
аз

в
ан

и
е

**
**

**
**

**
**

**
**

**
**

**
**

**
**

**
**

**
**

**
**

Русская кухня + + + +

Европейская кухня + + + + + +

Татарская кухня + + + +

Средиземноморская кухня + + +

Восточная кухня + + +

Ближневосточная кухня + +

Авторская кухня +

Итальянская кухня + +

Вегетарианская +

Японская кухня + +

Н
аз

в
ан

и
е

**
**

**
**

**
**

**
**

**
**

**
**

**
**

**
**

**
**

**
**

Основной зал + + + + + + + + + +

Лаундж-зона +

Вип-зал + + + + +

Летняя веранда + + + + + + +

Танцевальный зал +

Караоке-зал + +

Банный комплекс +

Источник: сайты объектов, Приложение 3 (детальный анализ бенчмарков)
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5.7. Особенности кухни у бенчмарков

**** **** ****

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

**** **** ****

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

**** **** ****

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

****

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              
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5.8. Ценовой анализ бенчмарков - Салаты

Цены на популярные салаты, руб./100 грамм (на август 25)Средняя стоимость салата «Цезарь с курицей или индейкой», руб./100 грамм 
(на август 25)

Источник: сайты объектов, Приложение 3 (детальный анализ бенчмарков)

Ср. цена на 100 г.

Краткое наименование блюда Цена, руб. Вес, г.
Ср. цена 

на 100 г.

Рестораны, где представлены 

блюда

Авторские салаты **** **** **** ****

Цезарь с курицей или индейкой **** **** **** ****

Греческий салат **** **** **** ****

Зеленый салат **** **** **** ****

Салат с лососем **** **** **** ****

Салат с креветками **** **** **** ****

Теплый салат **** **** **** ****

Цезарь с креветками **** **** **** ****

Запеченный баклажан **** **** **** ****

Буррата **** **** **** ****

Салат из рукколы **** **** **** ****

Оливье **** **** **** ****

Винегрет **** **** **** ****

Авокадо и томаты **** **** **** ****
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5.9. Ценовой анализ бенчмарков - Супы

Цены на популярные супы, руб./100 грамм (на август 25)Средняя стоимость супа «Уха», руб./100 грамм (на август 25)

Источник: сайты объектов, Приложение 3 (детальный анализ бенчмарков)

Ср. цена на 100 г. Краткое наименование блюда Цена, руб. Вес, г.
Ср. цена 

на 100 г.

Рестораны, где представлены 

блюда

Авторские супы **** **** **** ****

Уха **** **** **** ****

Крем суп из овощей **** **** **** ****

Борщ **** **** **** ****

Суп-пюре из овощей **** **** **** ****

Шурпа c говядиной **** **** **** ****

Том-ям **** **** **** ****

Окрошка **** **** **** ****

Домашний суп с уткой или 

курицей
**** **** **** ****

Грибной суп **** **** **** ****

Суп-гуляш **** **** **** ****

Гороховый суп **** **** **** ****
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5.10. Ценовой анализ бенчмарков - Горячее

Цены на популярные горячие блюда, руб./100 грамм (на август 25)Средняя стоимость блюда «Стейки», руб./100 грамм (на август 25)

Источник: сайты объектов, Приложение 3 (детальный анализ бенчмарков)

Ср. цена на 100 г. Краткое наименование 

блюда

Цена, 

руб.
Вес, г.

Ср. цена 

на 100 г.

Рестораны, где представлены 

блюда

Авторские блюда **** **** **** ****

Стейки **** **** **** ****

Шашлык из баранины или 

говядины
**** **** **** ****

Утка **** **** **** ****

Лосось **** **** **** ****

Азу из телятины или конины **** **** **** ****

Бифштекс из телятины или 

конины
**** **** **** ****

Куриная грудка **** **** **** ****

Феттучини **** **** **** ****

Филе рыбы **** **** **** ****

Спагетти **** **** **** ****

Дорадо **** **** **** ****

Плов с бараниной или 

говядиной
**** **** **** ****

Долма с ягненком **** **** **** ****
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5.11. Ценовой анализ бенчмарков – Алкогольные напитки

Цены на некоторые напитки, руб./100 мл (на август 25)Средняя стоимость различных вин, руб./100 мл (на август 25)

Источник: сайты объектов, Приложение 3 (детальный анализ бенчмарков)

Ср. цена на 100 мл
Краткое наименование напитка

Цена, 

руб.
Вес, г.

Ср. цена на 100 

мл

Рестораны, где 

представлены блюда

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****

**** **** **** **** ****
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5.12. Организация питания: ****
Салаты

наименование позиции ****
Цена ****
наименование позиции ****
Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****
наименование позиции ****
Цена ****
наименование позиции ****
Цена ****
наименование позиции ****
Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****
наименование позиции ****
Цена ****
наименование позиции ****
Цена ****
Банкеты, руб./чел. ****Супы

наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****

Горячие блюда

наименование позиции ****
цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
Винная карта

Одна из самых больших и разнообразных в городе с европейскими и элитными 

марками

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****
Источник: сайты объектов, Приложение 3 (детальный анализ бенчмарков)
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5.13. Организация питания: ****

Источник: сайты объектов, Приложение 3 (детальный анализ бенчмарков)

Салаты

наименование позиции ****

Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****

Супы

наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****
наименование позиции ****
цена, руб. ****

Горячие блюда

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

Винная карта

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****
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5.14. Организация питания: ****

Источник: сайты объектов, Приложение 3 (детальный анализ бенчмарков)

Салаты

наименование позиции ****
Цена ****
наименование позиции ****
Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****
наименование позиции ****
Цена ****
наименование позиции ****
Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****
наименование позиции ****
Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****Супы

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

Горячие блюда

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

Винная карта

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****
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5.15. Организация питания: ****

Описание особенностей организации питания других бенчмарков представлено в Приложении 3

Салаты

наименование позиции ****

Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****

наименование позиции ****

Цена ****

Супы

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

Горячие блюда

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

Винная карта

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****

наименование позиции ****

цена, руб. ****
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5.16. Особенности, конкурентные преимущества

Конкурентное 

преимущество
**** **** **** **** ****

1 **** **** **** **** ****

2 **** **** **** **** ****

3 **** **** **** **** ****

Конкурентное 

преимущество
**** **** **** **** ****

1 **** **** **** **** ****

2 **** **** **** **** ****

3 **** **** **** **** ****

Источник: социальные сети, системы отзывов клиентов, Приложение 3 (детальный анализ бенчмарков)
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5.17. Дизайнерские особенности
Дизайнерские 

особенности
**** **** **** **** ****

Дизайнерские особенности **** **** **** **** ****

Интерьер **** **** **** **** ****

Атмосфера **** **** **** **** ****

Цветовые акценты в 

интерьере **** **** **** **** ****

Уникальность концепции 

"Фишка" **** **** **** **** ****

Дизайнерские 

особенности
**** **** **** **** ****

Дизайнерские особенности **** **** **** **** ****

Интерьер **** **** **** **** ****

Атмосфера **** **** **** **** ****

Цветовые акценты в 

интерьере **** **** **** **** ****

Уникальность концепции 

"Фишка" **** **** **** **** ****
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5.18. Оценка персонала

Оценка 

персонала
**** **** **** **** ****

1 **** **** **** **** ****

2 **** **** **** **** ****

3 **** **** **** **** ****

4 **** **** **** **** ****

5 **** **** **** **** ****

Оценка 

персонала
**** **** **** **** ****

1 **** **** **** **** ****

2 **** **** **** **** ****

3 **** **** **** **** ****

4 **** **** **** **** ****

5 **** **** **** **** ****

Источник: социальные сети, системы отзывов клиентов, Приложение 3 (детальный анализ бенчмарков)
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5.19. Определяющие факторы для гостя при выборе бенчмарков
Факт

ор
**** **** **** **** **** **** **** **** **** ****

1 **** **** **** **** **** **** **** **** **** ****

2 **** **** **** **** **** **** **** **** **** ****

3 **** **** **** **** **** **** **** **** **** ****

4 **** **** **** **** **** **** **** **** **** ****

5 **** **** **** **** **** **** **** **** **** ****

Источник: социальные сети, системы отзывов клиентов, Приложение 3 (детальный анализ бенчмарков)



Центр экономики рынков 74

5.20. Облако тегов на основе преимуществ и позиционирования бенчмарков

Источник: социальные сети, системы отзывов клиентов, Приложение 3 (детальный анализ бенчмарков)



ПРОГНОЗ
6
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6.1. Тренды гостиничного F&B в региональных центрах России

Винная составляющая
………………………              
………………………              
………………………              
            
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

Экологичность и устойчивость

………………………              
………………………              
………………………              

Персонализация сервиса
………………………              
………………………              
………………………              

Технологические инновации
Внедрение интерактивных меню, мобильных 
приложений, ИИ для анализа предпочтений.

* В Краснодарском крае доля локальной продукции в ресторанах отелей доходит до 90%. Аналогичную стратегию реализуют гостиницы в Новосибирске, где рекомендуют включение блюд 
сибирской кухни как обязательный элемент для привлечения туристов. В Калининградской области многие отели специализируются на блюдах из местных морепродуктов

Локализация и аутентичность
………………………              
………………………              
………………………              

Диверсификация форматов

………………………              
………………………              
………………………              

Здоровое питание
………………………              
………………………              
………………………              

Иммерсивные форматы
………………………              
………………………              
………………………              

Коллаборации
………………………              
………………………              
………………………              

Digital-приближение
………………………              
………………………              
………………………              
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6.2. Анализ на предмет корпоративных клиентов

Источник: Росстат

Промышленность Татарстана представлена тремя основными 
секторами:
………………………              
………………………              
………………………              

Наименование Сегмент
Численность 

сотрудников

Оборот в 2024 г. 

млрд руб.

**** **** **** ****

**** **** **** ****

**** **** **** ****

**** **** **** ****

**** **** **** ****

**** **** **** ****

**** **** **** ****

**** **** **** ****

**** **** **** ****

Ведущие отрасли (по численности доле в ВРП на 2023 г,)

Добыча полезных ископаемых

Обрабатывающие производства

Недвижимость

Торговля оптовая и розничная

Строительство

Транспортировка и хранение

Сельское, лесное хозяйство

Госуправление

Образование

НИР

ИТ и связь

Здравоохранение и соцобслуживание

Энергетика, теплоснабжение

Деятельность административная

Культура и спорт

Структура ВРП Татарстана

Татарстан уверенно удерживает лидирующие позиции среди регионов России:
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Крупнейшие компании (на 2024 г,)

https://rosstat.gov.ru/storage/mediabank/VRP_OKVED2_s_2016.xlsx
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6.3. Потребности клиентов на рынке MICE

В конце 2024 года проводился ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 
По результатам опроса было выявлено, что ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Результаты анализа требований корпоративных клиентов к организации питания при проведении мероприятий, % экспертом, отметивших важность критерия и средний 
балл (где 5 –наиболее важный критерий, 1 – наименее важный)

Критерий организации питания
Кол-во ответов 

экспертов, %
Средний балл 

Наличие нескольких вариантов кофе-брейка (не менее 2) **% **

Наличие конструктора и калькулятора меню **% **

Уровень пробкового сбора (среднерыночный, не завышенный) **% **

Возможность организации банкетов в отдельном пространстве **% **

Возможность дополнительного заказа позиций в составленное меню в день мероприятия **% **

Количество позиций в меню фуршета (минимум 10 блюд) **% **

Предоставление официантов, обслуживающих мероприятие, их умения и внешний вид **% **

Гибкая политика в отношении порций кофе и чая **% **

Обеспечение мероприятий водой (с постоянным обновлением) **% **

Тренды MICE
Кейтеринг для деловых мероприятий. Кофе-брейки на конференциях показывают 
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 
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6.4. Оценка кадрового потенциала отрасли в регионе

Ресторанная отрасль Набережных Челнов сталкивается с ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……
В Набережных Челнах функционирует специализированное учебное заведение — 
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

Анализ актуальных вакансий:

Стратегии решения кадровых проблем
Инициативы работодателей. Рестораторы активно применяют ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

Позиция Количество вакансий Средняя зарплата

** ** **

** ** **

** ** **

Показатель Значение

** **

** **

** **

** **

** **

** **

** **

** **

** **

** **

Показатели кадровой ситуации в Набережных Челнах:
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6.5. Прогноз предложения

Прогноз развития рынка HoReCa на период до 2030 года 
показывает ………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

Количество ресторанов, кафе и баров также ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Прогноз по числу посадочных мест ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

В целом прогноз демонстрирует позитивную динамику развития 
рынка HoReCa в регионе с ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Прогноз количества HoReCa и ресторанов, кафе-баров

Прогноз числа посадочных мест в HoReCa и ресторанах, кафе-барах

**%

2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

Рестораны, кафе, бары (ед.)

**%

2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

Число объектов HoReCa в регионе (ед.)

**%

2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

Рестораны, кафе, бары (ед.)

**%

2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

Число мест в HoReCa (ед.)
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6.6. Прогноз спроса

Согласно базовому прогнозу, в 2024–2030 годах ожидается ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

Число посетителей ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Финансовые показатели также ………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

Прогноз числа посетителей HoReCa и ресторанов, кафе-баров

Прогноз загрузки посадочных мест

**%

2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

Рестораны, кафе, бары (тыс. чел.)

**%

2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

Число посетителей HoReCa в регионе (тыс. чел.)

2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

HoReCa Рестораны, кафе, бары

Прогноз оборота HoReCa и ресторанов, кафе-баров

**%

2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

Оборот HoReCa региона (млн руб.)

**%

2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

Рестораны, кафе, бары (млн руб.)
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6.7. Сводные показатели прогноза

Показатель Ед. изм. 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 2024/2030
CAGR 2024-

2030

Число объектов HoReCa в регионе ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Рестораны, кафе, бары ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Число мест в HoReCa ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Рестораны, кафе, бары ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Число посетителей чел. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Рестораны, кафе, бары чел. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Отдельные районы чел. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Казань чел. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Набережные Челны чел. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Менделеевский р-н чел. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Число посещений ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Рестораны, кафе, бары ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Отдельные районы ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Казань ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Набережные Челны ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Менделеевский р-н ед. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Загрузка мест % ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Рестораны, кафе, бары % ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Отдельные районы % ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Казань % ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Набережные Челны % ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Менделеевский р-н % ** ** ** ** ** ** ** **% **%
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6.8. Сводные показатели прогноза (2)

Показатель Ед. изм. 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 2024/2030
CAGR 2024-

2030

Оборот HoReCa региона тыс. руб. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Рестораны, кафе, бары тыс. руб. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Отдельные районы тыс. руб. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Казань тыс. руб. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Набережные Челны тыс. руб. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Менделеевский р-н тыс. руб. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Средний чек руб./чел. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Рестораны, кафе, бары руб./чел. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Отдельные районы руб./чел. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Казань руб./чел. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Набережные Челны руб./чел. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Менделеевский р-н руб./чел. ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Оборот HoReCa региона на 1 посад. 

место в год
тыс. руб./год ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Рестораны, кафе, бары тыс. руб./год ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Отдельные районы тыс. руб./год ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Казань тыс. руб./год ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Набережные Челны тыс. руб./год ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Менделеевский р-н тыс. руб./год ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Оборот HoReCa региона на 1 посад. 

место
руб./день ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Рестораны, кафе, бары руб./день ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Отдельные районы руб./день ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Казань руб./день ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Набережные Челны руб./день ** ** ** ** ** ** ** **% **%

Менделеевский р-н руб./день ** ** ** ** ** ** ** **% **%



ПРЕДЛОЖЕНИЯ
по гипотезам

7
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7.1. Примеры гипотез

1

Лобби-бар как «третье место»

Идея: ………………………                        
………………………              

Атмосфера: ………………………                        
………………………              

Меню: ………………………                        
………………………              

ЦА: ………………………                        
………………………              

УТП: ………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

2

VIP-ресторан для камерных мероприятий

Идея: ………………………                        
………………………              

Атмосфера: ………………………                        
………………………              

Меню: ………………………                        
………………………              

ЦА: ………………………                        
………………………              

УТП: ………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

Панорамный ресторан – гастрономический 
символ города

Идея: ………………………                        
………………………              

Атмосфера: ………………………                        
………………………              

Меню: ………………………                        
………………………              

ЦА: ………………………                        
………………………              

УТП: ………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

3
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7.2. Параметры рынка под гипотезы

1

Лобби-бар как «третье место»

Средний чек: ………………………                        
………………………              

Ценовой сегмент: ………………………                        
………………………              

Предполагаемая загрузка: ………………………                        
………………………              

Ориентир: ………………………                        
………………………              

2

VIP-ресторан для камерных мероприятий

Средний чек: ………………………                        
………………………              

Ценовой сегмент: ………………………                        
………………………              

Предполагаемая загрузка: ………………………                        
………………………              

Ориентир:………………………                        
………………………              

Панорамный ресторан – гастрономический 
символ города

Средний чек: ………………………                        
………………………              

Ценовой сегмент: ………………………                        
………………………              

Предполагаемая загрузка: ………………………                        
………………………              

Ориентир: ………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

………………………                        
………………………              

3
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7.3. SWOT-анализ

Концепция Сильные стороны (S) Слабые стороны (W) Возможности (O) Угрозы (T)

Лобби-бар «третье место»

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………       

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

VIP-ресторан для камерных 
мероприятий

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

Панорамный ресторан – 
гастрономический символ

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

1

2

3
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7.4. Рекомендации по дифференциации от конкурентов

Лобби-бар как «третье место» VIP-ресторан для камерных 
мероприятий

Панорамный ресторан – 
гастрономический символ города

Конкуренты: ………………………              
………………………              
Как дифференцироваться:
………………………              
………………………              
……………………… 
………………………              
………………………              
……………………… 
………………………              
………………………              
……………………… 

Конкуренты: ………………………              
………………………              
Как дифференцироваться:
………………………              
………………………              
……………………… 
………………………              
………………………              
……………………… 
………………………              
………………………              
……………………… 
………………………              
………………………              
……………………… 

Конкуренты: ………………………              
………………………              
Как дифференцироваться:

………………………              

………………………              
……………………… 
………………………              
………………………              
……………………… 
………………………              
………………………              
……………………… 
………………………              
………………………              
……………………… 

1 2 3

………………………              
………………………              
……………………… 
………………………              
………………………              

……………………… 
………………………              
………………………              
……………………… 

………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 
……………………… 

Общие шаги для дифференциации:
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7.5. Стратегические рекомендации по запуску и развитию

1

Лобби-бар как «третье место»

Стратегия запуска:
………………………              
………………………              
……………………… 

Развитие:
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
……………………… 

2

VIP-ресторан для камерных мероприятий

Стратегия запуска:
………………………              
………………………              
……………………… 

Развитие:
………………………              
………………………              
……………………… 

3

Панорамный ресторан – гастрономический 
символ города

Стратегия запуска:
………………………              
………………………              
……………………… 

Развитие:
………………………              
………………………              
……………………… 

Общие стратегические шаги
………………………              
………………………              
……………………… 

           ………………………              
………………………              
……………………… 
……………………… 
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Выводы по рынку HoReCa Татарстана

Рынок HoReCa Татарстана демонстрирует устойчивое развитие и ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………       

Доля ресторанных объектов в структуре рынка по выручке достигает почти 
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Средний чек в ресторанах региона продолжает расти, достигая в 2024 году ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………       

Загрузка заведений после пандемийного спада не только восстановилась, но и 
превысила ………………………              
………………………              

В 2024 году республику посетили 4,4 миллиона туристов, и среди ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

………………………              
………………………       

Потребительские предпочтения смещены в сторону классической кухни с акцентом 
на ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              

Конкурентная среда характеризуется низкой концентрацией: даже топ-10 
ресторанов Татарстана занимают лишь ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………       

Прогноз до 2030 года указывает на продолжение положительных тенденций. 
Ожидается рост числа объектов HoReCa более чем на 20%, а ресторанов, кафе и 
баров — почти на ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………       

В совокупности это формирует благоприятный инвестиционный климат и 
подтверждает, что ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………       
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Выводы по ресторанному рынку Набережных Челнов

Рынок HoReCa в Татарстане и в Набережных Челнах характеризуется высокой 
конкуренцией и разнообразием участников — от ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………       

За последние шесть лет количество ресторанов, кафе и баров в Набережных Челнах 
увеличилось на ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………       

Финансовое поведение аудитории устойчиво. Большинство потенциальных 
посетителей ресторана тратит на визит от двух до ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………       

В гастрономических предпочтениях потенциальные посетители ресторана 
демонстрируют приверженность к традиционным блюдам. Классика и понятные 
позиции остаются доминирующими, тогда как ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………       

………………………              
………………………              
………………………              

Конкурентная среда города представлена как местными брендами, так и известными 
региональными игроками. Среди лидеров – ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………       

Слабые стороны конкурентов: ориентация на быстрые форматы, высокая нагрузка на 
………………………              
………………………              
………………………              

В перспективе до 2030 года ожидается значительное увеличение числа ресторанов, 
кафе и баров в регионе и, в частности, ………………………              
………………………              
………………………              
………………………              
………………………       

Эти факторы создают благоприятные условия для выхода на рынок новых концепций, 
особенно в ………………………              
………………………              
………………………              
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Методические пояснения

Для целей исследования применялась следующая терминология:
• HoReCa: все заведения общественного питания. включая столовые в учебных и социальных 

учреждениях и на предприятиях
• Ресторанные объекты – рестораны, кафе и бары, основным профилем которых является 

размещение посетителей на территории заведения.
• Закусочные – кафе, службы доставки, шаурмечные и другие заведения, основным 

профилем которых является организация доставки блюд или поставка еды на вынос.
• Столовые – платные столовые и столовые в учебных и социальных учреждениях и на 

предприятиях. При расчете финансовых показателей столовых и показателей, 
характеризующих спрос, учитывались только столовые, оказывающие платные услуги.

• Методика расчёта показателей в исследовании основана на комбинации статистических 
данных, бухгалтерской отчётности и эконометрического моделирования. В качестве 
базовых источников использовались данные Росстата, Татарстанстата, БД ПМО Росстата, 
системы СПАРК-Интерфакс, портала bus.gov.ru, а также профильные ресурсы вроде 
Tripadvisor, Afisha, Restoclub и др. 

• Для расчёта ключевых рыночных метрик применялись следующие подходы:
• Показатели загрузки номеров и посадочных мест определялись как средневзвешенные 

коэффициенты использования, рассчитываемые по формуле: число фактических ночёвок 
или посещений, делённое на общее количество номеров или мест, умноженное на 
количество дней в году. При анализе посещаемости учитывались только платные 
посетители, то есть гости, оплатившие питание в заведениях. 

• Средний чек рассчитывался как отношение валовой выручки к числу обслуженных 
клиентов или ночёвок. 

• Данные о выручке предприятий брались из официальной отчётности. Если предприятие 
имело несколько объектов, годовая выручка распределялась пропорционально стоимости 
услуг и вместимости. Для ИП, по которым отсутствовала отчётность, а также по объектам с 
нулевыми декларациями или без отчётности, выручка оценивалась с помощью 
эконометрической модели, включавшей цену услуг, количество мест и средние 
показатели по муниципалитету. 

• Выручка бюджетных учреждений определялась на основе их бухгалтерской отчётности с 
портала bus.gov.ru. 

• Прогнозные расчёты выполнялись методом предиктивного моделирования с учётом 
среднегодовых темпов роста (CAGR) за период 2019–2024 гг. и базового сценария развития 
экономики России, основанного на прогнозах Минэкономразвития и ЦБ РФ по ВВП и 

дефлятору в категории «Объём платных услуг населению». Такой подход позволял 
учитывать как исторические тренды, так и макроэкономическую конъюнктуру для оценки 
будущей динамики рынка.

Используемые в расчетах показателей эффективности формулы:
• Загрузка посадочных мест

• Доходность посадочного места

• Распределение выручки между несколькими объектами

• Оценка выручки для ИП и объектов без отчётности (эконометрическая модель)

• Число посещений

• Прогноз (метод предиктивного моделирования)

 где ttt — количество лет прогноза.

Приложения:
• Приложение 1 – Перечень объектов региона (выборка, собранная с порталов: Tripadvisor, 

Afisha, Restoclub, Restaurantguru и соотнесенная с базой объектов из Яндекс карты).
• Приложение 2 – Прогноз.
• Приложение 2 – Детальный анализ бенчмарков.
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